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Les émissions mondiales des

GES du numérique sont a
équivalents a celles du

A ... traffic aérien mondial
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En Europe, on arbitre déja
entre 'usage des ressources
pour la technologie ou pour
des besoins essentiels.

VRAI ou FAUX?
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"La guerre de I'eau fait
étape en Isére" : un millier
de manifestants prés de
Grenoble contre

I'accaparement de l'eau 1 Data Center utilise autant
par I'industrie électronique

d’'eau que 3 hoépitaux

169 litres d’eau par seconde pour se refroidir

En 2029, les data centers irlandais
représenteront 27% de la
consommation totale d'électricité du
pays

Plus de 500 persannes se mobiisent ce ler avrl contre “Taccoparement de leou”
par les industriels de IM'tlectronique dans ko vallde du Grésivaudan. e © F3Apes
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L'éditeur de jeux Ubisoft a
mis en place une stratégie
de réduction d'impact pour
I'un de ses sites.
L’économie d’électricité
réalisée est de I'ordre de:

5%

10%

30%

40%
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@ UBISOFT

Une économie potentielle
supérieure @ IME par an
5. ce a la mise en veille
es workstations et

l'allongement de la durée
de vie des équipements
par rapport a la situation
initiale.

I

Jusqu’a / %

d’électricité

(Pour un site d'Ubisaft )

Grande Entreprise -
Aéronautique

Retrait de 10 000
téléphones fixes IP ce
qui équivaut a la
fermeture d'un
datacenter.

(6Wh 24/24h de
consommation)

THALES

Attractivité des profils
ainsi qu'un gain
financier, notamment
sur |la facture
d'électricité.
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https://les-enovateurs.com/entreprises-numerique-responsable-arguments-convaincants-boavizta%20https:/boavizta.org/share/Etude%20Convictions.pdf

S Lim pact d’'un cyberattaque...

4 Y4 N )

4.54M$ 60% 45%

CoUt moyen Des entreprises Des vols de
d'un ontdd données se
ransomware augmenter passent dans le
(sans rancon) leurs prix Cloud

en France
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A chaque fois
que je géneére
une image en
GenAl, cela
requiert autant
d’'énergie que:

Faire 3 photocopies

() une ampoule allumée
12 heures

BRecharger un
téléphone

by III
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A chaque fois
que je géneére
une image en ¢ une ampoule allumée

GenAl, cela 12 heures... ou

requiert autant BRrecharger un
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Combien de Francais 8%
(18-64 ans) 16%
ne savent pas chercher

une information en ligne 19%
? 24%
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de Francais (18-64 ans)
ne savent pas chercher une 240/
information en ligne O
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https://www.insee.fr/fr/statistiques/4241397
https://www.insee.fr/fr/statistiques/4241397

T

Quelle est la proportion 13 %

des entreprises déja 27
affectées par le °
changement climatique ? ﬁ %

\\

48
%
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o Top-five climate issues already
Quelle est la 48 %

(select all that opply)

proposition des

entreprises déja
y ) il 7%
T
aox
aow)

Operational impact of

affectées par le

society

changement

industrial processes

climatique ?

Source: Deloitte 2022 CxO Sustainability Report, 2000+ entreprises sondées incluant UE
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$ f\‘ Retour d’expérience

GreentIT = Green Washing ?

e FEtapel-Se former: Fresques, veille, Label NR (ping Digital League !)
e FEtape 2-S'informer : Bilan carbone
e Etape 3 - Analyser: Constat pour Kobalt
Déplacements (10%) > Services (40%) > Serveurs (25%) > & (10%) > (10%) > M (5%)

On fait quoi ?

e Agirsur100% des sujets en commencant par les + simple avec le + d'impact

e Agirsurle coeur métier pour embarquer les équipes

miache with W by
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f\/‘ ﬁ Numeérique responsable, de quoi on parle ?

\

Concilier les3 P En tant que
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f\/‘ ﬁ Agir en tant que...

.. Consommateur ... Producteur

e |esdéplacements e Comment on produit
o Domicile <-> Travail o Accessibilité
o Clients o Eco-conception
e Lesbiens o GreenlT
o Locaux e Ce qu’on produit
o Matériels IT o |IT For Green
o Etc. o |ITfor Good

e Lesservices (banque, assurance,
mutuelle, tickets restaurants, etc.)
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A Retour d'expérience EFALIA

< efalia
Se concentrer sur les “Quick win” » gain 53 20% émissions
e Projet “RSE” » identifier les “early adopter” convaincus
e Sensibiliser - fresque, 2t, TheWeek, Noos/Vendredi...

e Télétravail/FMD

e Matériel - BYOD/ pas remplacement <5 ans

SiGiTAL
LEAGUE®




1\/‘ Ve °
- Retour d’expérience EFALIA
~ Bilan Carbone et sos oz
<:efalia Ry

Achats de services : 39.6%

Groupes de catégories < 1% : 1.83%

Equipements informatiques et bureaux : 2.65%

Locaux (amortissement construction et
rénovation) : 2,.93%

Véhicules et machines opéres par

I'entreprise (amortissement fabrication)
:3.77%

Déplacement domicile-travail : 3,.83%

Alimentation : 7.4%

Achats matiéres premiéres et produits :
11.2%

Déplacements professionnels : 8.04%
—

Utilisation produits vendus ou loués : 8.16% \ Utilisation véhicules opérés par I'entreprise : 10.6%
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" Retour d'expérience EFALIA

- Décarbonation de l'activité
< efalia

e Mesurer - Bilan Carbone

® Politique achats (40%)- intégrant le bilan carbone, politique d'exclusion, éthique,
reconditionné, droits humain, travail des enfants, impdts en France/EU....

e Déplacements (26% - 14% véhicules fonction, 6% avion)- 2j télétravail, FMD,
réduire/supprimer les véhicules de fonction, séminaires locaux, visio vs déplacements

e LocauxX (4%)- flexoffice, partage/prét, pilotage du chauffage (19°) et de la clim, kit économie
d'eau, charte de bonne conduite, fournisseur ENR, charte EcoWatt/EcoGaz

e Alimentation (75% - 6% carné)» engagement sur les repas d'entreprise (local, végé,
livraison a vélo, O déchet...), sensibilisation/incitation pour mieux s'alimenter

® Numérique (11% - 8% hébergement)» augmentation durée d'utilisation (5 ans),
reconditionnés par défaut, BYOD, charte d'utilisation avec préconisation (streaming, pas de
cameéra, moteur de recherche, themes black...)

miachy with W by
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A Retour d'expérience EFALIA

~ Plus largement...
<efalia

e Ecoconception > bonnes pratigues R&D + produit (usage)

e Entreprise a Mission » impact environementale & sociétal du
numMéerique

e Effet rebond - impact de I'lA (ChatGPT = Irlande..))

SiGiTAL
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- BENEFICES A LA CLE

4 Y4 N N )

Gagner les appels Sécuriser les Pérenniser et Fidéliser les

d'offres et des parts financements: améliorer collaborateurs
de marchés

Banques et fonds

Collaborateurs engagés
d'investissements

pour accélérer transfo

Fournisseur Sécuriser ses

responsable ol assurances via label responsable
Données extra salignent ) (1ISO26000, EcoVadis...) Métier sensibilisé =
financiere recommandations levier |

(Bilan Carbone, ...) AMF et obligations

Et labels CSRD

made with W by
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Les 5 choses a retenir du talk :
Green IT: Probleme de riche ou
Pour ne rien oublier ... opportunité ?

Votre a nti-séche | 1. Nous avons une responsabilité et une force de
* frappe

2. Sensibiliser et former, encourager les early
adopters

3. Commencer par les quick wins

4. Pas que le numérique, une stratégie globale, avec des nouvelles
opportunités
made with ¥ by . . . o < ‘
JIGITAL 5. Questionner sa finalité, c'est assurer sa pérennité
I EAOIIE'
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